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Introduccion

El presente trabajo presenta el andlisis de un estudio de caso. Se trata del andlisis
discursivo de la construccion simbdlica del diario Critica de la Argentina sobre un episodio
particular dentro del largo conflicto entre el gobierno argentino y el sector agrario de ese
pais en 2008. Partiendo de la conceptualizaciéon de los enunciados del medio sobre la
temdtica como una formacion discursiva (Foucault: 1997), el trabajo apunta al andlisis de
los componentes de ese discurso, sus funciones semdntica y comunicativa, la construccion
del enunciador y el enunciatario, asi como un andlisis general de las caracteristicas de la
formacion discursiva. Para ello se presenta en primer término la reconstruccion de los
episodios de 2008 a partir de elementos contextuales sociales, politicos y econémicos del
conflicto que ciertamente precipit6 momentos politicos centrales de la politica nacional
argentina hasta la actualidad. A continuacién se ofrece una caracterizacion general de
Critica de la Argentina, como el ultimo diario en papel editado en la Argentina reciente,
para pasar luego al andlisis discursivo del corpus seleccionado desde un marco

interpretativo que prioriza las conceptualizaciones de M. Foucault (1997; 1999).

1. Argentina: contexto politico y social que permite entender el caso

Se parte aqui de la consideracién inicial de que el afilo 2008 ha marcado un punto de
inflexion en la historia reciente de Argentina. Durante los primeros meses de gobierno de la
presidenta C. Ferndndez de Kirchner, el sector agrario argentino emergié en el espacio
publico como actor movilizado en las rutas nacionales protestando en contra de la
disposicion del gobierno de aumentar las retenciones a las exportaciones agricolas -y de la
incorporacién de la modalidad variable ascendente en funcién de la movilidad de los
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precios internacionales -.

! La resolucién presidencial 125 definié nuevas modalidades de exportacion para los productos agropecuarios
(soja y girasol), aplicando un incremento de entre 7 y 9 puntos porcentuales en las retenciones, elevdndolas
hasta el 35%, con un esquema de impuestos moviles segtin los precios internacionales. La disposicion fue
leida por el sector como un incremento significativo que generaria un fuerte impacto econémico para los
productores agropecuarios.



Las cuatro principales entidades de la patronal agraria del pais (Federacion Agraria,
Confederaciones Rurales Argentinas, Sociedad Rural Argentina y Coninagro) se unieron
para reclamar, argumentando el excesivo aumento de las retenciones y solicitando la no
intervencion del Estado sobre las ganancias extraordinarias. El 12 de marzo realizaron en
distintas provincias del pais el primer paro nacional que implicé la suspensiéon de la

comercializacion de carnes y granos por 48 en todo el territorio.

Con el paso de los dias y en ausencia de didlogo entre los principales actores
involucrados el conflicto se intensificd. Si bien una cronologia detallada excede el espacio
de este trabajo, cabe decir que luego de los primeros dias de paro extendido, se generd un
ciclo de protestas nacionales que continu6 con intensidad hasta julio de 2008. Finalmente,
el conflicto se dirimié en el Congreso nacional, cuando el vicepresidente de la Republica
Julio Cobos voté en contra de la medida permitiendo su derogacion. Este hecho precipitd

una crisis politica e institucional hacia el interior del gobierno.

Durante los meses de reclamo, la frase conflicto con el agro se convirtio en el
sociolecto de uso comun en casi todos los medios televisivos y de prensa grafica para
definir las protestas de 2008, que ciertamente alcanzaron dimensiones considerables en el
ambito politico y medidtico haciendo parte fundamental del juego de fuerzas politicas y

econdmicas en disputa en la Argentina contemporénea.

Se asume que estos episodios produjeron un cambio fundamental en relacién a la
configuracién histérica del campo como actor econdémico y politico de peso en Argentina.
Se trata de la modificacion de las pautas de interlocucién del sector agrario con el Estado:
se paso del ejercicio del lobby a las acciones colectivas de protesta (Nardacchione: 2005) en
el espacio publico. A partir de este quiebre el sector agrario se constituyé por primera vez
en la historia del pais en un actor no tradicional congregado en las rutas y eventualmente en
las calles argentinas, inaugurando un nuevo periodo de acciones de protesta en el pais. Y
los medios privados han jugado un papel clave en dicho proceso.

Este punto es de especial relevancia para Argentina dado que desde mediados de la
década de 1990 la protesta publica se ha convertido en una referencia constante de la
cultura politica del pais: luego de mas de quince afios de reposicion de la democracia

formal, el Estado argentino consolidaba un proceso de desregulacién econdmica y
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debilitamiento de las funciones sociales del Estado (Svampa: 2005). Este escenario fue la
base sobre la cual se erigi6 la beligerancia popular de actores colectivos que inauguraron
nuevas modalidades de protesta en el espacio publico (Auyero: 2002). Aparecieron los
movimientos de desocupados y la agrupacién H.I.J.O.S y con ellos, la generacion de nuevas
formas de reclamo.

En particular los cortes de ruta (piquetes) como modalidad directa de reclamo se
incorporaron a la cultura de protesta del pais. En 2000 ya habian adoptados en gran parte
del territorio, originando transformaciones profundas en los repertorios de movilizacién
(Auyero: 2002; Svampa y Pereyra: 2003). En 2008, el sector agrario ha utilizado
modalidades de protesta similares a los piqueteros para defender proyectos e intereses
sustancialmente distintos: se trata de actores diferenciados que intervinieron en el escenario
publico interpelando al Estado en contextos politicos y econdmicos muy distintos.

El conflicto excede la discusion especifica de los impuestos a las exportaciones y debe
ser leido como una metdfora que condensa la disputa mds amplia por la distribucién de la
riqueza en Argentina, dado que se trata de un pais donde la cuestion de la distribucion de la
tierra, la renta agraria y el lugar que ocupa el campo en el proyecto de pais constituyen una
deuda pendiente.

Existe toda una discusion sobre cudl debe ser el proyecto de pais y qué sectores se
deben priorizar. Sintéticamente, la disputa es entre un proyecto de tipo agroexportador y
otro de sustitucion de importaciones. La reflexion ha estado tefiida por la separacién
campo-ciudad que tiene base en la dicotomia tedrica civilizacién vs. barbarie. Queda claro
que la cuestién de la democratizacion de la tierra en un pais como Argentina que emergio
en el Siglo XIX por su desarrollo agroexportador es clave. A diferencia de otros paises de
América Latina en Argentina histéricamente no se ha discutido la posibilidad de una
reforma agraria, incluso cuando el tema figuraba en la agenda de politicas publicas de los
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organismos internacionales”.

Para obtener un panorama mds exhaustivo del conflicto y con miras a deconstruir la
economia de la comunicacién que se esconde en la pretendida homogeneidad de la nocién

el campo, es clave estudiar la configuracion real de los actores que protestaron: quiénes son

? Los trabajos de Norma Giarraca del grupo de Estudios Rurales del Instituto Gino Germani ofrecen un
estudio detallado sobre el tema.



los duefios de la tierra, quiénes la trabajan, quiénes obtienen ganancias de los recursos,
quiénes son los dirigentes que han encabezado el conflicto de 2008, qué intereses
defienden, a quiénes representan, etcétera, para luego contrastar el sujeto real con las

narrativas mediaticas construidas sobre estos actores.

Vinculos con otros acontecimientos politicos relevantes

El conflicto de 2008 generd la reaparicion en el espacio publico del enfrentamiento
de dos proyectos politicos diferentes (el proyecto del gobierno nacional y el proyecto del
grupo de ruralistas que reclamaba), que como se ha dicho es histérico en el pais y debe

entenderse precisamente desde esta perspectiva.

Ciertamente ha funcionado como la caja de Pandora: abrié paso a la rdpida
rearticulacion de fuerzas econdémicas y politicas que se oponian deliberadamente al
proyecto del gobierno y sus propuestas de redistribucion de la riqueza. Para ilustrar este
punto vale mencionar dos momentos politicos reveladores que se sucedieron luego del
conflicto con el agro y que estdn directamente vinculados con el extenso enfrentamiento

por las retenciones moviles.

El primero tiene que ver con el fendmeno de los “agrocandidatos” en las elecciones
legislativas del 28 de junio de 2009. Segun fuentes periodisticas nacionales consultadas
para este trabajo, alrededor de 300 productores agropecuarios pretendian convertirse en
concejales, presidentes comunales y legisladores provinciales, y otros 17 ruralistas
intentaban obtener bancas en el Congreso nacional. Todos estos candidatos se insertaron en
los partidos de oposicion al gobierno, sobre todo en las dos fuerzas opositoras principales:
por un lado, el justicialismo disidente, y por otro lado el Acuerdo Civico y Social (ACyS)’.

Muchos de ellos obtuvieron las bancas.

? Definir la configuracién de las fuerzas politicas de oposicidon en Argentina es una tarea amplia que excede
este espacio, sobre todo debido a la complejidad que ha adquirido en los tdltimos afios. Sin embargo, vale la
pena aclarar que el justicialismo disidente estd expresado por Unién Pro, de Francisco de Narvéez, y los
referentes peronistas Carlos Reutemann, Juan Schiaretti (Cérdoba) y Alberto Rodriguez Sad (San Luis). El
Acuerdo Civico y Social (ACyS) por su parte estd conformado por la alianza de Elisa Carrié (ex UCR) con la
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El segundo momento tiene que ver con la aprobaciéon en octubre de 2009 de la

nueva ley de medios audiovisuales. Impulsada por el gobierno, la nueva normativa encontrd
resistencias firmes por parte de los grandes grupos econémicos y de los medios de
comunicacion privados, en particular del monopolio Clarin. En este tema la conexién con el
conflicto del agro también es clara.
En 2008 el grupo Clarin apoy6 abiertamente los reclamos del sector agrario durante todo el
tiempo que durd el conflicto, luego en 2009 el mismo grupo apoyé las candidaturas de la
oposicién y de los agrocandidatos. Poco a poco, el conflicto que empez6 siendo entre el
gobierno y el campo fue capitalizado por diferentes grupos politicos y mutd hacia el
enfrentamiento del gobierno con la amplia oposicién politica en su conjunto. Finalmente, la
dicotomia quedé configurada entre el gobierno por un lado, y la suma del campo, las
fuerzas politicas de oposicion y el grupo Clarin, por otro.

Asi fue que en 2009 el gobierno nacional impulsé el proyecto de reforma de la
antigua ley de radiodifusion, que introdujo modificaciones antimopdlicas y redistributivas
del espacio radioeléctrico. El tema de la reforma de las leyes de comunicacion concierne a
toda la regién. Cuenta con el antecedente de la nueva normativa en Venezuela, y en el

primer trimestre de 2010 se esté discutiendo la reforma en Ecuador”.

UCR vy el socialismo. Cabe decir también que incluso se presentaron candidatos ruralistas en las fuerzas de la
izquierda, como la alianza encabezada por el emblematico piquetero Ratil Castells.

4 Pensar las similitudes y diferencias de los procesos de reforma de las leyes de comunicacién en Argentina y
Ecuador es una tarea sumamente interesante dado que en el contexto de los dos dltimos afios principalmente,
los medios de comunicacién privados se han constituido en actores de oposicion muy fuertes hacia los
gobiernos de C. Ferndndez y R. Correa. En ambos casos la confrontacidén gobierno- medios privados es a la
vez causa y efecto de la emergencia de la reforma de las leyes de comunicacién como tema prioritario en la
agenda publica, tanto de Ferndndez como de Correa. Estas relaciones de confrontacion se constituyeron en la
motivacion principal para que los gobiernos decidieran finalmente tratar la reforma de las leyes de
comunicacién en ambos paises como tema prioritario de su agenda. Se puede analizar en detalle los casos del
grupo Clarin en Argentina y del grupo Isafas y Noboa en Ecuador. A su vez, el tratamiento de reforma de las
leyes de comunicacién en ambos paises intensificd el cardcter antagénico y confrontativo de la relacién
gobiernos- medios privados. Con matices, en los dos casos los medios se han opuesto firmemente a las
reformas, en particular a los puntos que tienen que ver con politicas antimonop6licas y democratizadoras del
espectro radioeléctrico.



Los episodios que dan origen a la noticia: el 25 de mayo de 2008

El ciclo de protestas incluyé cortes de ruta, tractorazos, cacerolazos, marchas y
escraches® contra funcionarios del gobierno nacional. La intensidad de las acciones, en
particular de los cortes de ruta sostenidos sin interrupcion durante largo tiempo impidieron
la circulacion de personas y alimentos en gran parte del pais, generando desabastecimientos
durante algunos dias. El proceso tuvo momentos édlgidos y puntos de quiebre en los que la
confrontacién entre el gobierno y el sector agropecuario se vio exacerbada. Uno de ellos
fue precisamente la fecha patria del 25 de mayo, que dio origen a la nota del presente
estudio.

En una suerte de combate politico decisivo, ambos actores decidieron celebrar la
revolucion de 1810 por separado. El gobierno en la provincia de Salta y los ruralistas en la
provincia de Santa Fe, cada cual desplegd simultineamente toda su estructura y capacidad
de gestion para competir por algo que en adelante denominaremos la disputa por la
verdadera argentinidad: tanto el gobierno como los dirigentes agropecuarios intentaron
generar una identificacion directa entre su propio acto de celebracién y los auténticos
valores de la patria. Cabe notar que una de las herramientas claves de construccién de tal
identificacion y lucha simbdlica fueron los medios de comunicacién nacionales, sobre todo

la television y la prensa gréfica.

Los medios de comunicacion y la construccion simbdlica del conflicto

Ahora bien, en este mapa general es indispensable abordar el rol que han
desempefiado los medios de comunicacién como dispositivos que produjeron distintas
“realidades” sobre el conflicto. Tanto en 2008 como en momentos anteriores (diciembre de

2001 es un caso clave para estudiar comparativamente) los medios de comunicacion han

5 Se trata de una modalidad de protesta ptiblica inaugurada por la agrupacién de derechos humanos H.I.J.O.S.
que desde 1995 agrupa a hijos de desaparecidos, asesinados, presos politicos y exiliados durante la dltima
dictadura militar. La modalidad consiste en visibilizar piblicamente a los responsables de la represién de
Estado, en general a partir de pintadas y marchas en los espacios privados de los sujetos denunciados.



tenido un rol fundamental en la construccion® simbélica de una parte importante de la
realidad social y politica, que es la realidad en devenir (Verén: 1989). El conflicto con el
agro es paradigmatico en ese sentido, precisamente porque la interlocucién entre el sector
agrario y el gobierno se desarroll6 sobre todo en la arena medidtica (Gosselin: 1998). Una
de las particularidades fue la ausencia de didlogo real entre el gobierno y la mesa de enlace
que conformaron los ruralistas, aspecto que sin duda precipit6 la crisis politica.

Se sostiene aqui que los medios desempeifian un rol fundamental en la disputa por
fijar sentidos sobre lo politico, dado que orientan y modulan temas, fijan agenda,
jerarquizan actores, y establecen las condiciones en las que se define lo que puede ser
considerado legitimo e ilegitimo. De alli que no pueden concebirse como cronistas o
mediadores de acontecimientos dados a priori — referentes que pueden ser objetivados-,
sino como productores de realidades. Los medios constituyen, por tanto, un elemento
insoslayable para estudiar los procesos de construccion de sentidos de lo politico en

sociedades mediatizadas (Veron, 2001).

2. El diario Critica de la Argentina

Muy probablemente la corta historia de Critica de la Argentina podria resumirse en dos
significantes: juventud y originalidad. El primero tiene que ver con la breve trayectoria del
medio. El primer ejemplar vio la luz en marzo de 2008. De tirada nacional, el matutino
arranco sus primeros meses con 80.000 ejemplares. Previo al lanzamiento, el medio ofrecia
en su sitio web ocho o diez noticias diarias, para anticipar lo que seria la versién impresa.
La originalidad esta vinculada a la apuesta por producir un diario diferente, bien escrito y
bien pensado, en un época en que los periddicos en muchos casos han dejado de ser la
fuente primaria de informacién dado el avance de los medios digitales y los llamados

nuevos dispositivos digitales como son las redes sociales.

En este sentido, el sub director Martin Caparrds sefiald: “Se trata de generar una

propuesta diferente desde el punto de vista grifico y editorial, de hacer un diario que tenga

® Empleamos el concepto construccion del acontecimiento informativo desarrollado por Eliseo Verén en
Construir el acontecimiento, los medios de comunicacion masiva y el accidente en la central nuclear de three
Mile Island (1983), y en Fragmentos de un Tejido (2004).
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en cuenta esta condicidon real, y que por eso mismo debe tener unas caracteristicas
particulares, mucho contexto, andlisis, y visibilizacion de la informacion que otros diarios

argentinos no cuentan”. (Caparrds: 2008).

Es interesante analizar que si bien la apuesta por hacer un diario en papel ha sido muy
fuerte, los creadores de Critica no desconocieron la importancia de avanzar al mismo
tiempo en el terreno digital. Ademds de la versiéon on line del medio, como parte de la
estrategia de promocion Critica desarrolld una campafia de lo que se conoce como
marketing viral. En el popular sitio YouTube (www.youtube.com)’ se puede consultar un
video que simula una grabacién casera que proyecta el logo del nuevo medio en edificios
de la ciudad de Buenos Aires. También ha tenido presencia desde su lanzamiento en redes

sociales como facebook y twiter.

Con respecto a la linea editorial, es posible afirmar que el medio sali6 al mercado con
una linea de oposiciéon al gobierno de C. Fernandez de Kirchner. Este dato ha sido
confirmado en una entrevista por el propio Lanata®. En los dltimos meses de 2009 sin

embargo, se observa que ha moderado esta postura.

En abril de 2009 Lanata renuncié a la direcciéon del medio. Se desconocen las
verdaderas motivaciones, sin embargo su alejamiento fue muy comentado en otros medios
de prensa, en especial en Clarin. Una de las hipétesis mds fuertes tiene que ver con
desacuerdos del periodista con el nuevo grupo mayoritario de accionistas encabezado por

el ex presidente de Aerolineas Argentinas.

” En el mismo portal se puede consultar entrevistas a Lanata y Caparrés, y un documental que da cuenta del
proceso de creacién del diario.

8 Para profundizar este punto se puede consultar la entrevista Lanata habla el dia después, publicada en
el portal You Tube.
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3. Andlisis de discurso Diario Critica de la Argentina. Nota de tapa

escogida: No hay mads localidades

3 a) Componentes del discurso de portada: descripcion formal, género, funciones

semantica y comunicativa

Dentro del amplio universo que constituyen los medios masivos, se ha escogido
trabajar con el conjunto de discursos de la prensa grafica nacional argentina, en particular
con la ediciéon impresa del diario Critica de la Argentina. Para iniciar el andlisis
primeramente se dird que el corpus de andlisis construido estd compuesto por la tapa del
diario Critica de la Argentina (edicion papel N° 83) del sdbado 24 de mayo de 2008 de
manera prioritaria, y adicionalmente las notas de paginas interiores correspondientes a la
nota de tapa ubicadas en la seccion El Pais. Se trata de informacion generada el dia previo a

la realizacién de los actos patrios del 25 de mayo que se han descrito antes.

Se parte de la conceptualizacion de discurso de M. Foucault (1999). El autor
desarrolla la nocién de discurso a partir de la vinculacién con el poder y el deseo, y los
mecanismos de control, seleccién y redistribucidon de la produccion discursiva vigentes en
toda sociedad. En sus palabras: “[...] el discurso no es simplemente aquello que traduce las
luchas o los sistemas de dominacién, sino aquello por lo que, y por medio de lo cual se
lucha, aquel poder del que quiere uno aduefarse” (Foucault; 1999: 15).

Siguiendo los desarrollos del autor, se considerara el conjunto de los enunciados del
corpus de andlisis en términos de una formacion discursiva (Foucault: 1997), como
enunciados que se encuentran encadenados y reclaman entre si una unidad, "un juego de
reglas que hacen posible durante un periodo determinado la aparicion de objetos”
(Foucault; 1997: 53). A partir de Foucault se puede afirmar entonces que el discurso
periodistico constituye un tipo de discurso que posee un ‘“‘caricter constante de
enunciacion” (Foucault; 1997: 54) sedimentado desde los inicios del periodismo como
dispositivo de construccion de realidades, que permite definir relaciones y vinculos entre

los enunciados de un mismo discurso.

Entonces en el andlisis se considerara todos los enunciados del corpus como parte

de una misma formacién discursiva: la del discurso periodistico del diario Critica en el
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contexto de la Argentina de 2008. Se trabajard por un lado analizando el corpus en si
mismo (en sus relaciones internas), por otro lado se analizardn los vinculos de éste con
datos de contexto del medio y su posible vinculacién con la economia politica del sistema

de medios graficos en Argentina.
El corpus y sus componentes

El corpus escogido se compone de una noticia principal de tapa que en las paginas
interiores combina el género informativo con el interpretativo. Asimismo, la fotografia de

tapa aparece como un elemento central del estilo periodistico que practica el medio.
El nombre del diario y los slogans

Con respecto a la marca del diario y los slogans que hacen parte de la identidad del
medio, hay tres aspectos que conviene mencionar. Por una parte, el nombre Crifica de la
Argentina, que aparece centrado en el cuadrante superior en letras blancas capital y sobre
un fondo de color rojo, ocupa la mayor jerarquia en el espacio. El nombre hace alusion al
conocido diario argentino Critica fundado en Buenos Aires en 1913 que lleg6 a ser uno de
los més vendidos del pais. Por cuestiones legales y de marca, la nueva publicacién debid
adicionar la frase de la argentina, dado que la marca pertenece a la sociedad de
distribuidores de diarios y revistas del pais (SDDRA). La alusién a este antiguo peridédico
denota el intento de generar identificacion con su trayectoria y experiencia en la produccion
de informacién. El color rojo de fondo y su combinacién con la tipografia y el tamaiio del

nombre tienen la intencién de generar impacto.

Por otra parte, el slogan del diario el éltimo diario en papel se refiere a los repetidos
anuncios, sobre todo del congreso mundial de editores de periddicos, acerca de la muerte
anunciada de los peridédicos en papel y su reemplazo por los medios electrénicos. La frase
es una insinuacion irénica de los creadores del diario, que ciertamente no comparten la
apreciacion, al menos no en el corto plazo, y sostienen que los periédicos en una sociedad
como la argentina siguen marcando la agenda de lo que se discute y generando los climas
de opinién. Es una suerte de provocacion a este tipo de afirmaciones categdricas que se

realizan repetidamente cada afio en estos encuentros de especialistas en la materia.
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Por ultimo, la frase director: jorge lanata tiene que ver con un mecanismo de
legitimacion del medio a partir de la trayectoria periodistica de quien fue su fundador y
director en su primer afio de vida: Jorge Lanata. En 1987, Lanata lanz6 el diario Pagina/12,
y mads tarde la revista politica Veintitrés. El periodista dirigié desde marzo de 2008 Critica
de la Argentina. Luego, en abril de 2009 se desvinculé del medio como director, aunque
continud colaborando como columnista. Desde entonces, la direccion del diario pasé a
cargo de un comité editorial integrado por Nerina Sturgeon, Alejandro Bianchi, Daniel

Alvarez y Silvio Santamarina y Daniel Capalbo, quien ademds es el coordinador.

El parrafo de la bajada

Este parrafo realiza una breve descripcion del agotamiento de los pasajes y la
capacidad de alojamiento en las ciudades donde se desarrollaron los dos actos patrios (Salta

y Rosario). Sobresale tanto simbdlicamente como a nivel visual la frase que abre el parrafo:

guerra gaucha. El medio la ha empleado a lo largo de sus ediciones (ideolecto) para
referirse al conflicto entre el sector agrario y el gobierno nacional, destacando la dimensioén
nacionalista que encierra el asunto. La utilizacién es a la vez descriptiva y sarcéstica.
Intenta movilizar principalmente una interpretaciéon por parte del lector en torno al
imaginario del ser nacional, ya que posee connotaciones histdricas: en Argentina se conoce
con esta frase a la lucha de las milicias llevada a cabo en el norte del pais durante las
guerras de la independencia en la region contra los ejércitos realistas. Si bien la palabra
gaucho en el pais es de uso general, la frase no es de facil asociaciéon con esos episodios

historicos.

El titulo de tapa

El titulo No hay mds localidades aparece centrado en el cuadrante principal de la
pagina ubicado sobre la fotografia. En letra capital, estd escrito con una tipografia sin serif
de gran tamafio, fiel al estilo de titulacién del medio. En la utilizacién de la palabra
localidades es posible identificar al menos dos intenciones de efectos de sentido
(Foucault:1999). Uno que tiene que ver con las localidades de hospedajes y pasajes para

viajar y ser parte de cualquiera de los dos actos patrios del 25 de mayo (el de Salta o el de
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Rosario).

Otra intencion de efecto de sentido del uso del significante localidades apunta a su
vinculacién con las tickets para presenciar un especticulo: puede referirse al
enfrentamiento como un show presenciado por la sociedad argentina y también puede
referirse a la construccion por parte de los medios de dicho enfrentamiento como un show
mediatico. El primer uso estd empleado en un sentido descriptivo. El segundo en cambio
estd utilizado en un sentido irdnico, de critica, para provocar en el lector la idea de que el
conflicto hace parte de una suerte de “club de la pelea”, en el que los medios son la vitrina

privilegiada donde se dirime el tema.

El cuerpo de texto

Este elemento se conforma a partir de cuatro parrafos que describen cuatro aspectos
puntuales del conflicto: la posicidén del gobierno, la posicion de la Federacion Agraria, las
declaraciones del ex presidente al respecto, y el derrumbe de bonos en el mercado central.
Cada parrafo estd organizado en vifietas armadas con imdgenes de guantes de boxeo que
apelan a las acciones beligerantes de cada uno de los actores implicados en el conflicto,
fundamentalmente el gobierno nacional y el sector agrario, pero también el ex presidente
Néstor Kirchner como actor de peso. Uno de los efectos se sentido que se intenta generar
con el uso de las imagenes de los guantes estd en concordancia con la foto de tapa y el
titulo principal: apelan a generar la idea de una pelea entre dos actores que dejan a la

mayoria de la poblacién argentina al margen y a la vez muy perjudicados.

La fotografia de tapa

Para analizar la fotografia de tapa resultan ttiles los planteamientos de Delgado y
Fierro (2005). A partir del estudio de caso de la construcciéon de representaciones de las
fotografias del diario El Tiempo, los autores analizan las caracteristicas de la fotografia de
prensa como elemento fundamental del anclaje del sentido del discurso periodistico. El
texto avanza cuatro momentos diferenciados del proceso de produccién de las fotografias.
Se trata de la toma en primer lugar, luego la seleccién y edicién. A continuacién, la
diagramacion de la pagina y la ubicacion de la foto, y finalmente la colocacion del pie de

foto. Al respecto los autores sefialan: “El pie de foto es el elemento mdas fuerte en la
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construccidn del significado de la foto y determina en mayor medida si el uso que se hara
de ella sera indicial o icénico” (Ledo: 1998).

Si bien los cuatro momentos del proceso de produccién ofrecen elementos
interesantes para el andlisis, conviene detenerse en la diagramacion y disefio de la portada y
la ubicacioén de la fotografia, y en la ausencia de pie de foto de nuestro caso.

La fotografia de tapa de Critica es un montaje en estudio de un ring de boxeo vacio.
Delante del ring aparece la imagen de una vaca sacando la lengua. La imagen a color ilustra
todo el cuadrante principal de la pagina que constituye alrededor del 80% del espacio de
tapa. La fotografia se ubica en la linea editorial del diario que de manera similar al estilo de
P4gina/12 acostumbra a diagramar las tapas con fotografias muy grandes casi de pagina
completa y haciendo uso de imagenes de montaje’.

En este componente es posible identificar un aspecto humoristico y también uno
sarcastico. El ring de boxeo hace alusion a la vez al escenario de las dos ciudades donde se
desarrollaron los actos patrios del 25 de mayo, y a los medios de comunicacién como el
espacio privilegiado de disputa de sentidos sobre el conflicto. En consonancia con el titulo
principal'’, la fotografia intenta precisamente generar la idea del conflicto como un show
protagonizado por dos actores principales y de la sociedad argentina como ubicada en el
medio de la confrontacidn.

Esta intencién comunicativa se podria deducir también de la imagen de la vaca
sacando la lengua, como una suerte de burla a la gran mayoria de la poblacién que si bien
no estd implicada directamente en el conflicto se ha visto fuertemente perjudicada por los
desabastecimientos de alimentos y productos y por la imposibilidad de circular libremente

por las rutas nacionales durante los dias mds algidos de las protestas.

Ahora bien, cabe decir que el estilo de tapa que ha utilizado Critica desde su
nacimiento estd fuertemente influenciado por el estilo periodistico del conocido diario

Pdgina/lI2 que ciertamente marcé la cultura periodistica del pais desde fines de la década

9 En el sitio web del diario www.criticadigital.com.ar se encuentran disponibles los archivos en formato pdf
de todas las ediciones en papel del medio desde la primera edicién en marzo de 2008.

' Si bien a los fines explicativos en este trabajo se ha separado el analisis de los componentes de la tapa del
diario, cabe mencionar que el andlisis de discurso reclama para si la interpretacion de los vinculos entre los
diferentes componentes que constituyen un discurso o una formacién discursiva.
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de 1980'". Las semejanzas entre ambos periédicos tienen que ver precisamente con el uso
de montajes en estudio y fotografias grandes a pagina completa, y el uso de la ironia y el
sarcasmo para generar titulares de no mds de cuatro o cinco palabras como estrategia de
generacion de efectos de sentido. En ambos casos ademas los titulos casi siempre recogen

frases de uso popular en el pais.

Si se analiza las fotografias de tapa de Critica en relaciéon a otros periddicos de
tirada nacional como Clarin o La Razon, llama la atencidn la ausencia de pie de foto ya que
estos medios si hacen uso de este recurso. Sin embargo, un rastreo de las portadas del
medio desde su aparicién deja ver que la decision de aplica de manera general sin

excepcion y hace parte de la linea editorial del periddico.

A partir de las consideraciones previas, y recogiendo a Delgado y Fierro se afirma
que la fotografia desempefia una funcién de tipo indicial ya que refuerza la atencién del
destinatario hacia un objeto en particular (el ring y el animal vaca) pero no los describe

directamente, como si lo haria la funcién icénica.
3 b) Perfiles del enunciador y el destinatario

Se parte de la consideracion de la distancia que existe entre el lector o destinatario
real y el lector modelo. Sintéticamente, el sujeto real estd constituido por los lectores que
consumen de diferentes maneras el periddico Critica. Ahora bien, a partir del andlisis del
uso por parte del enunciador de determinados sociolectos e ideolectos se sintetiza el perfil

del destinatario que construye el medio.

Los sociolectos principales identificados en el corpus son: Critica, localidades,
Argentina somos todos, corcoveos, y el uso del ring de boxeo y de la vaca. Los ideolectos
en tanto son: de la Argentina, Director: Jorge Lanata, Guerra gaucha, Calento la pava, la

grafica propia del nombre del diario y la forma de titulacién caracteristica del medio.

" Fundado en 1987 por Jorge Lanata, el diario nacié con una linea editorial progresista y opositora al proyecto
del entonces presidente Carlos Menem. Se caracteriz6 por su disefio original, el tratamiento contextualizado y
muy detallado de la informacién y el profesionalismo de los escritores y periodistas que hicieron parte del
equipo.
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El andlisis de estos elementos permite afirmar que el destinatario que se construye
se acerca a un lector de clase media, instruido sobre los asuntos de interés nacional que se
posicionan en la agenda medidtica de éste y otro medios del pais, pero sobre todo
informado acerca del conflicto con el sector agrario y los actores involucrados. A partir de
estas dos competencias, el lector se encuentra en condiciones de interpretar y actualizar
sentidos sobre el tema. Como sefiala Eco, la narrativa en su conjunto exige movimientos

cooperativos y activos por parte del lector.

Ademads es un lector argentino preparado para reconocer el sarcasmo y el humor
politico, en especial de la propuesta de tapa (la combinacién de elementos) que de alguna
manera fue posible gracias a la trayectoria previa del estilo periodistico inaugurado en el
pais por Pagina/12. En ese sentido, el destinatario que se construye es un publico que
conoce y valora la trayectoria periodistica de Lanata y sus apuestas por generar productos

periodisticos diferentes desde el punto de vista grafico y editorial.

Se trata de un lector idoneo para completar sentidos y hacer relaciones abstractas
sobre la temadtica. Por ejemplo, puede conectar la imagen de la vaca con ciertas
representaciones del sector agrario o bien relacionar el ring de box con el caricter
beligerante y antagénico del conflicto. Es un lector que en principio no estd claramente
posicionado en ninguno de los dos “bandos”, y que en todo caso sostiene una postura critica
frente a dos elementos: la polarizacién social producto del conflicto, y el despliegue
medidtico que intenta favorecer intereses privados. En ese sentido, es un destinatario que

apuesta por el fin del conflicto.

Como en el caso del destinatario, también el sujeto enunciador real se diferencia del
sujeto enunciador que habla. A continuacién, a partir del andlisis de las marcas de
enunciacion (dejadas como huellas por el sujeto enunciador en los enunciados), se analiza
el perfil del enunciador. Las marcas concretas que se analizan son las huellas sociales, las

marcas de estilo y los valores ideoldgicos.

Las marcas sociales identificadas en el corpus son las siguientes: Critica,
localidades, Argentina somos todos, la imagen del ring de boxeo y de la vaca. Las marcas

de estilo son: de la argentina, director: jorge lanata, guerra gaucha, la grafica del nombre,
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el estilo de titulacion, el uso de montaje en estudio, y la ubicacién de la foto. Los valores
ideoldgicos identificados: tradicion periodistica, trayectoria, desacuerdo con la guerra

medidtica como escenario del conflicto, argentinidad, nacidn.

A partir del andlisis de estas tres marcas, inicialmente apuntaremos que el sujeto
enunciador, es decir, el lugar desde donde el diario Critica dice lo que dice se construye
con un criterio formado y reflexionado sobre la temética que estd construido en base a una
vision general del conflicto, que fundamentalmente critica la division y polarizacion social

injustificada. Esa es la posicion integral del enunciador.

Asimismo, presenta una posicion de reconocimiento del campo medidtico y de los
medios como un lugar privilegiado e insoslayable de disputa simbdlica sobre lo politico en
las sociedad actuales, es decir, un espacio central de construccién y produccién de las
“realidades” sobre el conflicto nacional. En este sentido, hay también un reconocimiento de
la tensién que se juega entre el campo medidtico y el campo politico como espacios que se

determinan mutuamente.

En la construccion del discurso sobre el tema el enunciador hace notar la
polarizacién social como uno de los efectos del enfrentamiento entre el gobierno nacional y
el sector agrario. Se podria afirmar que critica el conflicto como un todo, y no tanto a un
sector en particular. Ello se vincula a las intenciones de Critica de generar una propuesta
editorial diferente, que visibilice informacion que otros diarios argentinos como Clarin o La

Nacidén en muchos casos omiten.

Si bien el espacio del trabajo no permite extenderse sobre este Ultimo punto, la
mirada se enriquece si se adicionan elementos de andlisis propios de la economia politica
de la comunicacion. Brevemente, cabe decir que La Nacién y sobre todo el grupo
empresario Clarin (que hasta que no se efectivice la nueva ley de medios continda
manejando el 40% de la informacion que circula en el pais) en el primer trimestres de 2010
se encuentran articulados a las fuerzas de oposicion al gobierno y desde 2008 han venido
apoyando abiertamente los intereses que defendieron las protestas de los ruralistas. Sus
discursos por tanto son los espacios donde se dirimen las relaciones y vinculos de poder en

la Argentina actual.
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Considerar esta perspectiva de andlisis - ain teniendo en cuenta las distancias que existen
entre los sujetos reales y los sujetos construidos por y en los enunciados- exige un
alejamiento por ejemplo de los planteamientos de Barthes (2002) con respecto a la muerte

del autor. En sus palabras:

“[...] la escritura es la destruccién de toda voz, de todo origen [...] en cuanto un hecho

pasa a ser relatado, con fines intransitivos y no con la finalidad de actuar directamente

sobre lo real [...] sin mds fundamento que el propio ejercicio del simbolo, es produce

esa ruptura” (Barthes; 2002: 65).
Entonces, ;Resulta til esta mirada para pensar en la produccién discursiva de los medios
de comunicacién y en particular en el discurso del caso que aqui se analiza? Y luego: ;Es
posible suponer que en el discurso periodistico se da la ruptura de la que habla Barthes? Se
sostiene que esta perspectiva resulta muy productiva para pensar en términos del objeto
tedrico que construyd Barthes: la escritura literaria, pero se quiebra cuando se intenta
trasladarla al estudio del discurso periodistico, que ciertamente no persigue fines
intransitivos y que actia directamente sobre lo real. Y el caso que nos ocupa ha sido
paradigmadtico en ese sentido, dado que la excesiva cobertura medidtica y el particular

tratamiento del tema por parte de determinados medios ha precipitado varios

acontecimientos posteriores de la arena politica.

3 ¢) Formacion discursiva del corpus

La nota de tapa se encuentra encadenada a otras cuatro notas publicadas el mismo dia en la
misma seccion, constituyendo una formacion discursiva (Foucault: 1997). Todas comparten
un invariante referencial (se refieren a lo mismo). A diferencia de la noticia principal, las
cuatro notas son mas cortas y ocupan un espacio mas pequefio en la diagramacion de las
paginas. De las cuatro, tres poseen fotografias. También aparece un cémic de humor
politico referido al tema.

En la formacién discursiva es posible identificar conceptos y temas predominantes.
En cuanto a los primeros, se han identificado las condiciones de uso de los cuatro conceptos

principales que aparecen con mayor fuerza en la construccion del discurso:
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Por un lado, guerra medidtica y disputa simbolica se emplean para sefialar que la
batalla entre los dos actores que protagonizan el conflicto se disputa en el dmbito de los
medios y en las relaciones de poder que éstos ponen a funcionar. Por otro lado, aparecen
muy vinculados los conceptos de argentinidad y ser nacional como dos nociones abstractas
que aparecen para sefialar que en los dos actos patrios los actores se disputaron la
representacion genuina del ser nacional, de la verdadera argentinidad como se ha sefialado
antes.

Finalmente, el tema que aparece con mayor fuerza en la nota principal y en la
formacion discursiva en su conjunto tiene que ver con el reconocimiento, desde un punto de
vista critico moderado, de que la batalla entre los dos actores ha generado una profunda
divisién de la sociedad argentina. Como se ha dicho, el enunciador se posiciona frente a
este punto, cuestionando el conflicto como un todo, y no tanto desde la critica a un sector

en particular.
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Sitios Web

- Diario Critica on line www.criticadigital.com.ar. Consultado en diciembre 13, 14 y

16 de 2009. Y en enero 3 y 4 de 2010.

- Sitio web www.lanata.com. Consultado en enero 2 de 2010.

- Portal interactivo www.youtube.com. Consultado en diciembre 12 de 2009.

- Redes sociales en internet facebook y twiter. Consultadas en enero 3 de 2010.
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