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Nuestro men

¢Qué tienen que ver los medios de comunicacion y la
construccion de paz?

Aclarando conceptos: medios de comunicacion y
construccion de paz.

¢Y qué otros medios hay?

Multiplica tu voz: las movilizaciones y las TIC.
Comunicando la construccion de paz.

Una experiencia de comunicacion y paz.

Los medios de comunicacion también son victimas.
Medios y paz en el planeta.

Hablando con la academia.

Tres consejos comunicativos.

Palabras correctas — palabras incorrectas.

En el cine.

Contactémonos.

Bibliografia y webgrafia.
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MULTIPLICA TU VOZ:
LAS MOVILIZACIONES Y LAS TIC

Mucho se ha dicho acerca de la poca organi-
zacion, la dispersion y la falta de regularidad
de las movilizaciones ciudadanas en Colom-
bia. No obstante, buena parte de esta percep-
cion puede explicarse por el hecho de que el
cubrimiento que hacen los medios tiene im-
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portantes efectos sobre la visibilidad de las
movilizaciones: no todas las marchas que se
organizan en el pais son registradas por los
medios de comunicacién de alcance nacional
o incluso regional; mds aun, solo unas pocas
merecen un amplio cubrimiento por parte
de los grandes medios como la televisidn, la
prensa nacional o las cadenas de radio de las
ciudades mas importantes del pais.

Por esta razén, destacamos algunas experien-
cias de movilizaciones que fueron exitosas
en hacerse visibles a la opinién publica a tra-
vés de los medios de comunicacidn: no solo
de los tradicionales, como radio o television,
sino también de internet, espacio cada vez
mas importante para dar a conocer al pais
los sucesos sociales y politicos. Las dos ex-
periencias que verds a continuacién y en las
gue posiblemente participaste, tuvieron lugar
entre los meses de febrero y marzo de 2008
y tuvieron un mensaje basico claro: el fin de
la violencia en Colombia y el logro de una paz
duradera para todos sus ciudadanos.
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NO MAS FARC: LAS MARCHAS DEL 4 DE
FEBRERO

El 4 de febrero de 2008 Colombia experimen-
t6 una de las mdas multitudinarias marchas de
que se tenga noticia en el pais: la promovida
por un grupo de ciudadanos desde Bogotd
(Oscar Morales, Carlos Santiago y Rosa Cristina
Parra), a través de las redes sociales y con ayu-
da de otros medios de comunicacién, y cuyo
objetivo principal fue movilizar a los ciudada-
nos en contra de los actos de violencia que

han sido causados por los grupos armados al
margen de la ley. Si bien la marcha se enfocd
en el rechazo a la guerrilla de las FARC y sus
acciones violentas contra la poblacion civil,
como los secuestros y los asesinatos, la gran
convocatoria que logré hizo que se sumaran
millones de personas que no solo rechazaban

Las marchas del 4 de febrero y del 6 de marzo
lograron movilizar, en total, a aproximadamente
20 millones de personas en mas de 200
ciudades en los cinco continentes.
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a la FARC, sino también a las acciones violentas
de otros grupos ilegales. Segun los registros de
los medios de comunicacion de ese momento,
las marchas del 4 de febrero se distinguieron
por reunir muchos colores politicos y una gran
diversidad de ideas.

A partir de estas marchas, se constituyeron va-
rios grupos que apoyaban los principales obje-
tivos de la movilizacién; los mds importantes
son los movimientos “Un Millon de Voces” y
“Colombia Soy Yo", que siguen realizando acti-
vidades organizadas en contra de la violencia de
los grupos armados.

POR LAS VICTIMAS DE ESTADO Y
TODAS LAS FORMAS DE VIOLENCIA: LAS
MARCHAS DEL 6 DE MARZO

Como respuesta a la marcha del cuatro de
febrero, el Movimiento Nacional de Victi-
mas de Crimenes de Estado (Movice), en-
cabezado por lvan Cepeda, hijo del senador
asesinado Manuel Cepeda, convocé a una
marcha cuyo tema principal fue el rechazo
a todas las formas de violencia que afectan
a la sociedad civil, esto es, no solo la violen-
cia que proviene de las FARC u otras guerri-
llas, sino también la que producen grupos
paramilitares y agentes del Estado. Al igual
que la primera, la gran convocatoria que lo-
gré esta iniciativa hizo que personas de di-
versas posiciones politicas comprendieran
la necesidad de rechazar la violencia origi-
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nada por todos los actores involucrados en
el conflicto armado colombiano y se unie-
ran a las manifestaciones, que se llevaron
a cabo en grandes y pequefias ciudades de
Colombia y en muchas otras fuera del pais.

LAS REDES SOCIALES: MULTIPLICADORAS
DEL MENSAIJE

Estas marchas marcaron un hito en la historia
de las movilizaciones en Colombia gracias a la
gran cantidad de participantes que tuvieron
y el alcance internacional que lograron. Las
marchas del 4 de febrero y las del 6 de mar-
zo se caracterizaron por convocar no solo a
habitantes de las ciudades colombianas, sino
también a muchos extranjeros y colombianos
residentes fuera del pais: hubo réplicas de es-
tas marchas en mas de 150 ciudades de todo
el mundo.

¢Cémo los organizadores de estas marchas
lograron una participacién ciudadana tan nu-
merosa? Segun ellos mismos, la clave para
poder convocar a gente dentro y fuera del
pais fue el uso de la red social Facebook. Esta
plataforma virtual resulté ser un vehiculo muy
eficiente para difundir el mensaje de la mar-
cha, fundamentalmente porque cada vez mas
las personas la utilizan; no es necesario que
alguien tenga un computador en casa para
que pueda acceder a esta pagina. Ademas,
los organizadores de la marcha contaban con
variados recursos que ofrece la plataforma,
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como los grupos de discusidn, las invitaciones
virtuales masivas o la posibilidad de permitir
gue muchas personas fuera de Colombia es-
tuvieran tan informadas del evento como lo
estaba alguien en Bogota.

A partir de alli, el movimiento en gestacién
conté con miles y miles de colaboradores, en
especial jovenes, quienes por medio de in-
vitaciones personales hechas por Facebook,
correos electréonicos u otros servicios como
Messenger o Skype difundieron la informa-
cion del evento como una bola de nieve; al
final, habia millones de fuentes de informa-
cion, millones de usuarios de estas redes so-
ciales difundiendo el mismo mensaje.

¢Y LOS MEDIOS TRADICIONALES?

Aunque las redes sociales fueron el vehiculo
mas utilizado, el éxito de las
marchas no solo dependié de
ellas. La radio, la prensa y la
television comenzaron a dar-
se cuenta de la magnitud del
movimiento y se encargaron
de darle mayor visibilidad:
entrevistaban a los organiza-
dores de las movilizaciones
en los programas de radio y
en las emisiones de los no-
ticieros de television, mien-
tras la prensa comenzd a
hacer un cubrimiento cada

vez mdas amplio en los dias previos; mu-
chos columnistas y demas periodistas de
opinién hacian eco de las noticias sobre el
alcance que tendrian las marchas y hacian
crecer el debate sobre su importancia para
la vida politica del pais. De este modo, es-
tos mismos medios se encargaron de que
el mensaje de las marchas llegara incluso a
aquellos que no tenian acceso a las redes
sociales y lograron movilizar a mucha mas
gente de la que ya estaba dispuesta a mar-
char. Aun asi, es innegable el hecho de que
las nuevas tecnologias cumplieron un papel
fundamental en crear nuevos espacios de
difusion de la informacién y nuevas formas
de movilizacién de la sociedad.

Fuente: http://proclamanortecauca.blogspot.com/2011/04/se-
realizo-marcha-por-la-paz-en-las.html
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